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INTRODUCAO

A |dentidade Visual da Tecnovia € construida por todas as suas manifestacdes.

Para que estas contribuam para uma correta construcao da identidade,

€ necessario que sejam cumpridos, com rigor, os codigos assim definidos para a marca.

Este Manual de Normas estabelece algumas regras graficas para que a marca seja implementada
correta e eficazmente e com coeréncia no conjunto dos suportes de comunicacao.

Este documento podera ser atualizado.
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Este manual de normas define um conjunto de regras
e recomendag¢odes que visam garantir uma uniformizag¢ao
da utilizacdo do logétipo da Tecnovia.



1. LOGOTIPO

1.1. COMPOSICAO

O nome, o simbolo e a assinatura |
formam em conjunto o logdtipo da Tecnovia. :
Uma vez utilizado em todo o material da Tecnovia, |
este deverd aparecer sempre da mesma forma, |
nunca desvirtuado por alteracdes. |
O simbolo Tecnovia, aparentemente
simples tem por base uma construcao
geomeétrica rigorosa, que deve ser mantida.
Sendo um desenho unico e feito
especificamente para este fim, deve manter
a sua integridade.

[
[
I Nome
[
[

crescemos a fazer | Asinatua




1. LOGOTIPO

1.2. VERSOES

O logotipo da Tecnovia deve ser utilizado na sua
forma mais simples, permitindo assim uma leitura
clara e de facil utilizacao.

Preferencialmente, usa-se o logdtipo no formato
vertical. No entanto, existe também, o formato
horizontal, que deve ser usado se as situacdes assim
0 exigirem, ou seja, caso este se adapte melhor.
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1. LOGOTIPO

1.2. VERSOES

Em determinados casos a assinatura pode nao fazer
parte da constituicdo do logdtipo da Tecnovia.

Este pode ser apenas composto pelo simbolo

€ NoMme, Mas apenas em casos excecionais.

O uso do logdtipo com a assinatura, deve ser usado
na maioria das aplicacdes institucionais,

sempre que seja necessario dar um enfoque na visao
e valores da empresa. No entanto, em situacdes
como por exemplo, em tamanhos reduzidos,

esta pode desaparecer por questdes de legibilidade.

tecnovia
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1. LOGOTIPO
1.2. VERSOES

Para além da que ja foi referida anteriormente,
existe ainda uma outra situacdo em que a assinatura
pode ndo constituir o logdtipo da Tecnovia.

Essa situacdo ocorre sempre gque o logdtipo tenha
gue conter a indicacdo das empresas da Tecnovia, 0
gue obriga a assinatura a ser substituida por esta.
Sao exemplo disso: Tecnovia SGPS, Tecnovia
Ambiente, Tecnovia Cabo Verde, Tecnovia Bolivia,
Tecnovia Madeira, Tecnovia Parques, Tecnovia
Equador, Tecnovia Lorosae, Tecnovia Acores,
Tecnovia Angola, Tecnovia Panama e Tecnovia Guiné.
Estes logdtipos com o nome da empresa devem
ser aplicados apenas quando necessario,

como por exemplo, em estacionarios e sinalética.
Sempre que os tamanhos sejam reduzidos,

estes mesmos sao substituidos pelos logdtipos
sem o nome da empresa, dando-se prioridade

a legibilidade.

tecnovia
SGPS

tecnovia
Madeira
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Bolivia

tecnovia
Ambiente
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1. LOGOTIPO

1.2. VERSOES

Para os logotipos com o nome da empresa,

também existem as versodes vertical e horizontal.

A preferéncia da utilizacao de cada uma destas
versoes, deve ser feita da mesma forma que
no logotipo sem o nome da empresa.

(@ tecnovia scps

(@ tecnovia Madeira
@tecnovia Acores
@tecnovia Cabo Verde
@ tecnovia quador

(@ tecnovia panama

@tecnovia Ambiente
@tecnovia Parques
(®tecnovia Angola
(@ tecnovia Bolivia
P tecnovia Lorosae

(@ tecnovia Guine



1. LOGOTIPO

1.3. COR

A identidade da Tecnovia deve ser comunicada Pantone P 40-8 U 2
nas cores institucionais definidas. Estas devem ser . C: 0% M: 77% Y: 84% K: 0%

fielmente reproduzidas. R: 240 G: 86 B: 43
Web: #F0562B

Pantone P 100-7 U

C:89% M: 79% Y: 11% K: 1%
R: 63 G: 69 B: 139

Web: #3F458B

tecnovia
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1. LOGOTIPO

1.4. COMPORTAMENTO

Como se pode ver nas imagens, para além da

versao a cores, existe a de de alto contraste

positivo e negativo, respetivamente, e a de

impressao de uma so cor.

Para reforcar o peso e a visibilidade da marca, .
deve ser aplicada, sempre que possivel, a versao tecnOVIa
a cores. Na impossibilidade de reproduzir

o logdtipo a cores, existem as versdes de alto Crescemos a fazer
contraste. Esta s6 deve ser aplicada quando

existam limita¢cdes no uso de cor, ou quando

a técnica de reproducao o exija, salvaguardando
sempre a melhor leitura do logdtipo.

@ 9,

tecnovia

tecnovia tecnovia Cercemoes & tara;
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1. LOGOTIPO

1.5. FUNDOS

Como ja foi referido, a escolha da cor do logdtipo
deve assumir a legibilidade como prioridade,
criando o maximo contraste possivel.

Nos exemplos seguintes, a identidade da Tecnovia
assume o seu comportamento a cores sobre
fundos claros e passa a negativo sobre fundos
médios ou escuros.

Pode alterar-se apenas a cor da assinatura

ou do nome da empresa de azul para branco
sobre cores escuras, caso exista boa legibilidade
do simbolo/nome.

Em casos em que o fundo seja laranja ou azul,
pode-se usar a versao do logdtipo de uma soé cor.
Ou seja, fundos laranjas, o logotipo assume a cor
azul e fundos azuis, o logdtipo terd a cor laranja.

O,
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1. LOGOTIPO

1.6. AREA DE PROTECAO

Para preservar a boa leitura do logdtipo foi
definida uma area de seguranca a sua volta.

Esta area tem como referéncia a medida “X”,

gue corresponde a altura do nome.

O espaco livre minimo destina-se a proteger

o logdtipo de qualquer outro elemento que esteja
proximo de forma a que a sua leitura e visibilidade
ndo seja influénciada. Sempre que possivel,

a margem deve ser aumentada.

Nao é necessario levar em conta estas margens
sobre fundos, fotografias ou cores que nao causem
perturbacao de leitura.

teC'I‘I'GVI"T"
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Para uma boa relagao entre a assinatura “Crescemos a fazer”
e o logétipo da Tecnovia, é necessario que existam algumas
regras de utilizagdao que permita a adapta¢ao a varios
suportes diferentes.



2. ASSINATURA
2.1. COMPOSICAO E COR

Para além do logotipo principal, foi criado Pantone P 40-8 U 2

um logotipo, para ser usado de forma C: 0% M: 77% Y: 84% K: 0%
independente e para a representacao . R: 240 G: 86 B: 43

da assinatura. Este foi criado, ndo so para Web: #F0562B

situacdes em que faz todo o sentido omitir o nome

da empresa, mas também para dar vida & nova Pantone P 100-7 U
assinatura dando-lhe mais espaco para respirar . C: 89% M: 79% Y: 1% K: 1%
na companhia apenas do logo. R: 63 G: 69 B: 139

Tal como no logétipo principal, este deve ser Web: #3F458B

comunicado nas cores institucionais definidas
e deve ser fielmente reproduzido.

CRESCEMTIS™ [RESCEMIS”
1 SEAZER 1 “EAZER



2. ASSINATURA

2.2. COMPORTAMENTO

Para além da versao a cores, existe a de de alto
contraste (Positivo e Negativo) e a de impressao
de uma so cor, como se podem ver nas imagens,
respectivamente.

Para reforcar o peso e a visibilidade da marca,
deve ser aplicada, sempre que possivel, a versao
a cores. Na impossibilidade de reproduzir

o logdtipo a cores, existem as versdes de alto
contraste. Esta s6 deve ser aplicada quando
existam limita¢cdes no uso de cor, ou quando

a técnica de reproducao o exija, salvaguardando
sempre a melhor leitura do logdtipo.
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2. ASSINATURA

2.3. FUNDOS

A escolha da cor do logdtipo deve assumir
a legibilidade como prioridade, criando 0 maximo
contraste possivel

Nos exemplos sequintes, ta como acontece ERPEEEJQ %‘?’EEHJQ

assume o seu comportamento a cores sobre
fundos claros e passa a negativo sobre fundos
médios ou escuros.

CRESCEMIS™ CRESLEMIS”
ﬂﬂtﬁﬂzm ‘-‘IR{‘E!TIZEI'!




2. ASSINATURA
2.3. FUNDOS

Em casos em que o fundo seja laranja ou azul,
pode-se usar a versao do logdtipo de uma soé cor.
Ou seja, fundos laranjas, o logotipo assume a cor
azul e fundos azuis, o logdtipo terd a cor laranja.
Podera também ser usado a versao do logotipo

a negativo, mas com alguns pormenores a laranja,

caso o fundo seja azul e vice-versa.
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2. ASSINATURA
2.4. AREA DE PROTECAO

Para preservar a boa leitura do logdtipo foi
definida uma area de seguranca a sua volta.

Esta area tem como referéncia a medida “X”,

qgue corresponde a altura do simbolo.

O espaco livre minimo destina-se a proteger

o logdtipo de qualquer outro elemento que esteja
proximo de forma a que a sua leitura e visibilidade
ndo seja influénciada. Sempre que possivel,

a margem deve ser aumentada.

Nao é necessario levar em conta estas margens
sobre fundos, fotografias ou cores que ndo causem
perturbacao de leitura.
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2. ASSINATURA

2.5. RELACAO ENTRE LOGOTIPOS

em conjunto e dar a mesma importancia aos dois

elementos, a relacdo entre os dois logotipos deve -
ter como base o equilibrio e a boa leitura. teCHOVIa
Para isso foi criada uma regra de proporcao,

gue deve ser usada como a apresentada neste slide,

devendo aparecer sempre da mesma forma,

nunca desvirtuada por alteracdes. Devera tembém

respeitar-se as regras das cores explicadas nos slides

anteriores, para ambos os logodtipos. O mesmo

acontece com a margem de seguranca.

Como se podera verificar na imagem, sempre

gue se usa o logodtipo criado propositadamente para

a assinatura, esta, no logdtipo principal, desaparece.

Quando se pretende usar os dois logotipos @

E%El

CEMIS
HZER



A tipografia é um elemento essencial na construcao da Identidade
e também é com ela que a marca comunica.

Uma coerente utilizagao tipografica resulta numa melhor associagao
e reconhecimento da marca.



3. TIPOGRAFIA

3.1. PRINCIPAL

A tipografia oficial faz parte da identidade e deve
ser sempre respeitada para que todo o material
de comunicacdo seja coerente.

A familia da fonte Gotham ¢é a fonte que deve ser
utilizada para headlines e textos, em tudo o que é
comunicacao institucional ou comercial

da Tecnovia.

GOTHAM PRO FONT

Gotham Pro light

0123456789
abcdefghijklmnopagrstuvxyz
ABCDEFGHIUKLNOPQRST UVXYZ

Gotham Pro Regular

0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRST UVXYZ

Gotham Pro medium

0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRST UVXYZ

Gotham Pro bold

0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRST UVXYZ

Gotham Pro black

0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRST UVXYZ



3. TIPOGRAFIA

3.2. SECUNDARIA

Em casos em que nao é acessivel a fonte
mencionada, recomenda-se a utilizacdo da familia
Arial, como por exemplo em situacdes

de apresentacdes internas.

ARIAL FONT

Arial Regular

0123456789
abcdefghijkimnopgrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRST UVXYZ

Arial Bold

0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLNOPQRST UVXYZ



As cores também constituem a identidade de uma marca.
A uniformizag¢ao das aplicacoes de cor deve ser mantida
de acordo com as normas estabelecidas, para que esta
seja coerente e facilmente reconhecida.



4. CORES

4.1. PRINCIPAIS E SECUNDARIAS

Tendo como cor principal o laranja e o azul
Tecnovia, estdo associadas a ldentidade Grafica,
na sua versao mais institucional e de comunicacao,
mais trés cores.

Em casos especiais, como nos eventos e ativacoes,
podem ser acrescentadas mais cores a este universo.

Pantone P 40-8 U 2

C:0% M:77% Y: 84% K: 0%
R: 240 G: 86 B: 43

Web: #F0562B

Pantone P 100-7 U

C:89% M: 79% Y: 11% K: 1%
R: 63 G: 69 B: 139

Web: #3F458B

Pantone Black C

C: 0% M: 0% Y: 0% K: 100%
R:0G:0B:0

Web: #00000

100% Branco

C: 0% M: 0% Y: 0% K: 0%
R: 255 G: 255 B: 255
Web: #FFFFFF

Pantone P 169-1 U

C:8% M: 7% Y: 8% K: 0%
R: 238 G: 235 B: 234
Web: #EEEBEA



A iconografia é parte esséncial da Identidade Visual,
nao soO serve para ilustrar como para auxiliar na comunicac¢ao.



5. ICONOGRAFIA
5.1. UTILIZACAO DOS ICONES

Como a atividade da Tecnovia se desdobra

em varias frentes foram criados icones que
representam cada uma dessas areas. Optar por
esta divisdo tem grandes vantagens na hora

de se comunicar. Um icone diz, imediatamente,

do que estamos a falar.

A iconografia serve a marca no propdsito

da comunicacado, podendo estar associada

a esquemas ou linguagem infografica e até mesmo

0 =

criar um padrao. [@
Sempre que necessario, pode-se acrescentar

um novo icone, respeitando a linha grafica

dos exemplos demonstradas neste slide.

Os icones sao compostos apenas por uma linha,

sem qualquer preenchimento. %
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5. ICONOGRAFIA
5.2. SELO

Existem icones de caracter especial, construidos

segundo a mesma linha grafica do logdtipo

da assinatura. E o caso do ano em que a Tecnovia
foi criada.

A ideia deste icone é ser replicado para qualquer
data necessaria.



A ldentidade Visual ja por si tem um perfil grafico e dinamico,
que se desdobra em iniimeros comportamentos, podendo estes ser
estaticos ou até mesmo animados, real¢ando assim todo o conceito
de comunicac¢ao visual.



6. GRAFISMO
6.1. CONCEITO GRAFICO

O universo grafico deriva da propria linha do “T”
do logo da Tecnovia, transformando-a num apoio
visual ao conteudo do novo posicionamento.

Essa linha representa o crescimento e tem um
angulo de 302,

Os elementos graficos podem ser simplesmente
linhas, padrdes criados com os icones e até mesmo
com o simbolo, por exemplo.
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A fotografia também faz parte da identidade da marca
e aconselha-se, cada vez mais, que sejam fotos reais mas
de boa qualidade.



7. FOTOGRAFIA
71. OBRAS

As fotografias utilizadas na identidade da Tecnovia
estao divididas em 3 tipologias.

A primeira trata-se de fotografias de obras,
instrumentos usados nestas e que transmita

a identidade da Tecnovia através das cores,

por exemplo.




7. FOTOGRAFIA
7.2. ARQUITETURA

A segunda tipologia refere-se a construcdes
arquitetonicas, podendo evidenciar
alguns pormenores.




7. FOTOGRAFIA

7.3. DETALHES

A terceira tipologia pretende humanizar

as construcdes, fazendo-o através de fotografias
de detalhe.

Como se pode verificar na fotografia incluida
neste slide, existe sempre algum elemento
humano, como neste caso, as maos.




E através de uma comunicacdo consistente que a Identidade Visual
consegue passar da melhor maneira a sua mensagem e se destacar
tanto em suportes impressos como em plataformas digitais.

Também aqui é necessdrio respeitar as regras visuais para que haja

coeréncia na sua comunicacao.



8. COMUNICACAO
8.1. REDES SOCIAIS

As redes sociais devem representar a identidade
da marca e serem simples e de aparéncia
apelativa. Também é importante que contenha
as cores institucionais da marca e, sempre que
possivel e necessario, elementos graficos.
Assim, ddo cor, vitalidade, passam identidade

e uniformizam o feed.

As seguintes imagens sao alguns exemplos
de comunicacao digital.

tg?:novia : a

CRESCEMIS”

FICER



8. COMUNICACAO
8.1. REDES SOCIAIS

C EIIT'CIQ
A

o estadio®arena Maritimo.

Agarrar
a oportunidade
@ crescer a fazer.

DIRECTOR DE OBRA

@ WFSEEFJE
= CHEFE
tecnovia W AZER DE OFICINA

7 Agarrar

: - | a oportunidade

; l ' é crescer a fazer.
- ..r f‘\ tg?:nowa W%D[[rm

Crescemos a fazer
um mundo mais limpo.

Madeira

CEMIs”

[l
té?:nowa I 'FAZER

CRESCETS”
B

tecnowa
Agarrar
a oportunidade
é crescer a fazer.

MOTORISTA DE PESADOS
CONDUTOR MANOBRADOR
TORNEIRO

MECANICO

SERRALHEIRO

ARMADOR DE FERRO
SERVENTE
PEDREIRO
CARPINTEIRO
LADRILHADOR
CANALIZADOR
ELETRICISTA
GRUISTA - TORRE §




8. COMUNICACAO
8.2. BANNER E-MAIL




8. COMUNICACAO

8.3. ASSINATURA E-MAIL

A assinatura de e-mail é igual para todos

os colaboradores da Tecnhovia mudando apenas
os contactos referentes a cada um, a sucursal

a que pertencem e seu respetivo alvara. Esta deve
ser fielmente reproduzida, tal como na imagem,
sem sofrer qualquer outra alteracao,

para além das ja indicadas.

tecnovia

Telmo Marques

Marketing

telmo.marques@tecnovia.pt

TIm: +351 910 000 000 Telf: +351 291 768 xxx

Tecnovia Madeira - Sociedade de Empreitadas, S.A.
IMPIC Alvara n2 2977

www.tecnovia.pt

OICIDIO



8. COMUNICACAO
8.4. POSTERS

Exemplo visual de comunicacao.
Poster com marca.

E%_BEEPJE'Y Crescer a fazer
Er'll:ﬂ é fazer acontecer.
f 0 /

L fil'_ﬁ[l:l_‘.:IQY

Eﬂl[ﬂ

estadio




8. COMUNICACAO

8.5. PAPEL DE CARTA

O layout do papel de carta é igual para todas

as empresas pertencentes a Tecnovia. No entanto,
tem que se atualizar a morada, contactos,
certificados e utilizar a versao vertical do logdtipo
com o0 nome da empresa.

O layout deve ser fielmente reproduzido, tal como
na imagem deste slide.

Tamanho do papel: 21x29,7 cm
Tipo de papel: IOR 80grs
Cores: 4/0 ou 1/0

2,5cm

tecnovia
___Madeira _______ S R

Nome do destinatario
| Descrigéo da Instituigao a que pertence.
Rua em que estd localizada, 123
Envtualmente Localidade

1234-567 Codigo Postal

—

|
|
|
|
|
|
‘Assunto Papel de carta Tecnovia
|
|

| Esta pagina é um ensaio para o papel de carta da Tecnovia. O texto é Gotham ou em alternativ:
JArial, corpo 10 com entrelinhamento de 14pt. As margens laterais tém 2,5cm.

A informagéo da morada, no fundo esta a 0,6cm.

0 espago entre pardgrafos & de 6pt.

|

|

|

|
—
|

|

|

|

|

|

|

|

|

|
q B
|

|

|

| O Lorem Ipsum é um texto modelo da industria tipogrfica e de impressao. O Lorem Ipsum tel
wvindo a ser o texto padréo usado por estas indstrias desde o ano de 1500, quando uma misturou
s caracteres de um texto para criar um espécime de livro. Este texto néo sé sobreviveu 5 séculos|
mas também o salto para a tipografia 6ni i inalterada.

[Foi popularizada nos anos 60 com a disponibilizagdo das folhas de Letraset, que continham
Ipassagens com Lorem Ipsum, e mais com os de 40 como o
|Aldus PageMaker que incluem versdes do Lorem Ipsum.

|
O Lorem Ipsum é um texto modelo da industria tipografica e de impresséo. O Lorem Ipsum ter
Vindo a ser o texto padrao usado por estas industrias desde o ano de 1500, quando uma misturoy
los caracteres de um texto para criar um espécime de livro.

|
| A
| Lisboa, dia de més de ano
|
|
|

Icom os melhores cumprimentos.
|

Nome
(Cargo

|
|
|
|
|
|
|
|
[
el

Gotham Pro Regular ou Arial
Corpo: 9 pt
Alinhado a esquerda

Gotham Pro Regular ou Arial
Corpo: 10pt

Entrelinha: 14pt

Justificado

|

| |
| \—> Nome empresa: Gotham Pro Bold
|

Informagéo: Gotham Pro Regular
0,6cm Corpo: 6pt

Entrelinha: 6pt

Alinhado a esquerda



8. COMUNICACAO

8.6. ENVELOPES

Existem varios tamanhos e tipos de envelopes
gue podem ser utilizados pela Tecnovia.

O layout é igual para todos eles, adaptando-se
apenas o tamanho a cada um. Tal como no papel

! -
tecnovia
Madeira

I\

de carta, tem gque se atualizar a morada, contactos,
certificados e utilizar a versao vertical do logdtipo
com a designacado social, da respetiva empresa

da Tecnovia, mas sem qualquer outra alteracao. oo oo et
O layout deve ser fielmente reproduzido, Corpo: Gpt

Alinhado a esquerda

Entrelinha: 7pt
tal como nas imagens seguintes.

Tipo de papel: IOR 80grs envelope ¢/ pala autodex o
Gotham Pro Bold
Corpo: 6pt
Entrelinha: 7|
R\ Alinhads 3 seduerda Tamanho do envelope: 22x11cm
tecnovia
Madeira
J
a




8. COMUNICACAO
8.6. ENVELOPES

I
tecnovia
Madeira

Saciedada de Emnzeta

strada da Eira do Serrado, 40/42 44 Santo Anténio,
— Ixpartada 4035, S0OFBOTFunchal
[Telf + 351 291 768 000 | Fax: + 351 291 765 060
el gerelatecovie-madeiat

P
Alvard N2 29774

Gotham Pro Regular
Corpo: 1pt
Entrelinha: 13pt
Alinhado a esquerda

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

Gotham Pro Bold |
Corpo: Tpt |
Entrelinha: 13pt |
Alinhado a esquerda |
|

Tamanho do envelope: 35,5x25,lcm

””” ® \

|

tecnovia
Madeira
,,,,, _ragele,

Apartado 4035, 9001-801 Funchal
Telf: + 351 291 768 000 | Fax: + 351 291 765 060

,,,,, e \(
[13cm

Tamanho do envelope: 39,9x29cm

Alvars N+ 29774

Gotham Pro Regular
Corpo: 9,7pt
Entrelinha: 11,3pt
Alinhado a esquerda

Gotham Pro Bold

Corpo: 9,7pt
Entrelinha: 11,3pt
Alinhado a esquerda

:eiC eiC eiC




8. COMUNICACAO
8.7. CARTAO DE VISITA

1,7cm

Os cartdes de visita sao iguais para
todos os colaboradores da Tecnovia,
mudando apenas os dados
referentes a cada um.

O cartao tem dois lados, sendo que
a frente apenas contém o logdtipo
na versao vertical e fundo laranja e o
verso, o logdtipo vertical com o
nome da respetiva sucursal

a que o colaborador pertence e os
seus dados. oo 2.4em
O layout deve ser fielmente
reproduzido, tal como na imagem

deste slide. N |

e 3 3 Telmo Mar
Tamanho do papel: 5,5 x 8,5cm ol - Marketng O Cs
Tipo de papel: Conqueror Contour | @ | EreSIg;gign(alro%ugég;efzn;{\g%%to 000
Martelado Branco Brilhante 300grs ’asz@;;jl’ chov N
Cores: 4/0 ou 1/1 ot |- W@CNIOVIA ™~ T —

|
! Estrada da Eira do Serrado,

! 140/42 e 44 Santo Antonio,

| Apartado 4035, 9001-801 Funchal
| Telf:: + 351291 768 000

|

|
|
|
| ie-mail: geral@tecnovia-madeira.pt

2,3cm




8. COMUNICACAO
8.8. CAPAS

Tal como nos outros materiais, as capas mantém

o mesmo layout para todas as empresas

da Tecnovia. No caso da capa para propostas,

a parte da frente contém apenas o nome

e o logdtipo da Tecnovia, sem assinatura.

O layout deve ser fielmente reproduzido,
tal como na imagem deste slide.

Tamanho do papel: 21x29,7cm
Tipo de papel: Trucard Mate 300grs
Cores: 4/4 ou 1/1

)

tecnovia

CRIAOUDO

CORTANTE
9x15cm
(cantos redondos)

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

9,7cm

CIAOUIO

16,7cm ‘



8. COMUNICACAO
8.8. CAPAS

A parte da frente da capa de processos contém
a identidade visual principal da Tecnovia e um
local para escrever.

Mais uma vez, o layout deve ser fielmente
reproduzido, tal como na imagem deste slide.

Tamanho do papel: 21x29,7cm
Tipo de papel: Trucard Mate 300grs
Cores: 4/4 ou 1/1

@

tecnovia

eeeee
DDDDDDDDDD

Gotham Pro Regular

Corpo: 12,5pt

Entrelinha: 15pt

Espacamento caracteres:20pt
Justificado

1,4cm

6,2cm

7cm

tecnovi

|
|
Data: AR —
IDesignacéao:
|

13,3cm

I
ISintese:
|

12,lcm

2lcm



8. COMUNICACAO
8.8. CAPAS

As contra-capas, sao iguais tanto para a capa

de processos, como para as capas das propostas.

Estas sdo as unicas que sofrem alteracdes
conforme a empresa, alteracdes essas, em que
se muda apenas o logdtipo, devendo este ser
a versao horizontal com o nome da empresa

e seus respetivos dados.

O layout deve ser fielmente reproduzido,

tal como na imagem deste slide.

Tamanho do papel: 21x29,7cm
Tipo de papel: Trucard Mate 300grs
Cores: 4/4 ou 1/1

Gotham Pro Regular

Corpo: 7pt

Entrelinha: 1pt

Espacamento caracteres:20pt
Centrado na pagina



8. COMUNICACAO
8.9. PLACAS

Existem varios tamanhos de placas que podem ser
utilizados pela Tecnovia.

O layout é igual para todos eles. A versao do logdtipo
utilizada é a horizontal com o nome da respetiva
empresa da Tecnovia e seu alvara, sendo o seu
tamanho aumentado ou diminuido
proporcionalmente, conforme a dimensao da placa.
Estes devem ser colocados centrados nas placas.

O layout deve ser fielmente reproduzido,

tal como na imagem deste slide. Placa Standard (3 anos) 150x150cm

do da D &o Social: Sociedade de Empreitadas, S.A.
Gotham Pro Regular

Corpo: 55pt 16,6cm

Espacamento caracteres:200pt

16,8cm

C do do Avara:

Gotham Pro Regular

Corpo: 80pt

Espacamento caracteres:20pt

14,2cm

Sociedade de Empreitadas, S.A.

@tecnovia Madeira

Alvara N® 29774




8. COMUNICACAO

8.9. PLACAS

Placa Standard (3 anos) 300x100cm

¢8,85m
&o da Designagéo Social: «—————fF—————— ¢ Sociedade de Empreitadas, SSA.- oo oo oo oo oo oo oot
Gotham Pro Regular
Corpo: 110pt 33,2cm

Espacamento caracteres:200pt

33,6cm

C do Avara:

Gotham Pro Regular

Corpo: 160pt

Espagamento caracteres:20pt

28,4cm

Sociedade de Empreitadas, S.A.

(P tecnovia Madeirs

Alvara N© 29774




8. COMUNICACAO

8.9. PLACAS

Placa Prestigio (7 anos) 600x200cm

$17.6cm
&o da Designagéo Social: «—————fF—————— ¢ Sociedade de Empreitadas, SSA.- oo oo oo oo oo oo m et
Gotham Pro Regular
Corpo: 220pt 66,4cm

Espacamento caracteres:200pt

67,2cm

C o do Avara:
Gotham Pro Regular

Corpo: 320pt

Espagamento caracteres:20pt

56,8cm

Sociedade de Empreitadas, S.A.

(¥ tecnovia Madeirs

Alvara N¢© 29774




8. COMUNICACAO

8.9. PLACAS

Placa Prestigio (7 anos) 900x300cm

$254cm
&o da Designagéo Social: «—————fF—————— ¢ Sociedade de Empreitadas, SA.- - oo oo oo oo oo oo oo o
Gotham Pro Regular
Corpo: 330pt 99,7cm

Espacamento caracteres:200pt

100,5cm

C o do Avara:
Gotham Pro Regular

Corpo: 480pt

Espagamento caracteres:20pt

86,5cm

Sociedade de Empreitadas, S.A.

(¥ tecnovia Madeirs

Alvara N¢© 29774




8. COMUNICACAO

8.9. PLACAS

No caso das placas sem alvara, o layout mantém-se
apenas desaparecendo este, como se pode ver no

exemplo seguinte.
Placa Standard (3 anos) 150x150cm

14,4cm
o da D do Social: —————+—————— Tecnovia - SGPS, S A, ~~~~"~"""""""""""""""""""~"“""~">">""“">"">"~" "™+
Gotham Pro Regular
Corpo: 55pt 16,6cm

Espacamento caracteres:200pt

tecnoviascps |-

Tecnovia - SGPS, S.A.

(P tecnovia scps




8. COMUNICACAO

8.10. PLACAS INDICATIVAS

O tamanho das placas podem variar na vertical
conforme o numero de indicacdes necessarias.

O layout é igual para todos eles, aumentando

ou diminuindo o numero de indicacdes. Os locais

a serem sinalizados sao agrupados conforme a sua
direcao e so6 se acrescenta uma seta sempre que ha
uma direcao diferente. A versao do logdtipo utilizada
€ a vertical com o nome da respetiva empresa da
Tecnovia e o seu alvara.

O layout deve ser fielmente reproduzido,

tal como na imagem deste slide.

Exemplo com dimensao 60x80cm.

N . @ ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Ij‘"ﬁCT .
tecnovia I ffffffffff

,,%Ma,d,e,lra ,,,,,,,,,,,,,,,,,, e

"BETRO

" BETUMINOSO

' BETRO

- BETUMINOSO

"BETAO

PRONTO

Gotham Pro Regular

Corpo: 37pt

Espacamento caracteres:20pt
Alinhado a esquerda







